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APRESENTAGAO:

A BNCC (Base Nacional Comum Curricular) € um documento de carater
normativo que define o conjunto organico e progressivo de aprendizagens
essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educacao Basica. A Base estabelece conhecimentos,
competéncias e habilidades que se espera que todos os estudantes desenvolvam
ao longo da escolaridade basica.

Na BNCC, competénciaé definida como a mobilizacdo de conhecimentos
(conceitos e procedimentos), habilidades (praticas, cognitivas e
socioemocionais), atitudes e valores para resolver demandas complexas da vida
cotidiana, do pleno exercicio da cidadania e do mundo do trabalho. *

Hoje, o Darwin trabalha as competéncias socioemocionais por meio das aulas do
Laboratério de Inteligéncia de Vida e por meio do Projeto Valores. Nossos alunos
ja vivenciam essa abordagem na escola. Assim, optamos por inserir as questbes
sobre Habilidades Socioemocionais desde o ano passado.

A seguir, apresentaremos algumas informagdes que auxiliardo os alunos

na execucgao das cincos questdes elaboradas para prova, associadas ao
conhecimento cognitivo de cada aluno.

6) - * Fonte: http://basenacionalcomum.mec.gov.br
A arWIn Bons estudos! E boa prova!
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FAIR PLAY

Jaouviu falarem “fair play?
Fair play é uma filosofia adotada em desporto que prima pela conduta ética nos esportes. A expressao
nasceu em 1896, durante as primeiras Olimpiadas da Era Moderna, em Atenas. Barao de Coubertin, o
organizador dos Jogos, idealizou a filosofia por meio da frase: "Nao pode haver jogo sem fair play.

O que é espirito esportivo:
»  ésaberaproveitaraquilo de bom que o esporte ou a brincadeira oferece.
*  ésaberadmitiruma derrota com dignidade e saber vencer com humildade.

Fontes:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fair_play
https://impulsiona.org.br/fair-play-o-jogo-limpo/



A TEORIA DE MASLOW

Abraham Maslow foi um psicélogo de grande destaque por causa de seu estudo relacionado as
necessidades humanas. Segundo ele, o homem é motivado segundo suas necessidades que se
manifestam em graus de importancia onde as fisioldgicas sdo as necessidades iniciais e as de realiza¢ao
pessoal sdo as necessidades finais. Cada necessidade humana influencia na motivagéo e na realizagao
doindividuo que o faz prosseguir para outras necessidades que marcam uma pirdmide hierarquica:

As necessidades fisiolégicas que se encontram como base para a piramide, segundo Maslow,
representam as necessidades relacionadas ao organismo, como alimentagcdo, sono, abrigo, agua,
excregao e outros.

As necessidades de seguranca aparecem apoOs 0 suprimento das necessidades fisiologicas. Sao
representadas por necessidades de seguranca e estabilidade, como protecdo contra a violéncia,
protecao para saude, recursos financeiros e outros.

As necessidades sociais somente aparecerado apés as necessidades de segurancga serem supridas. Sdo
necessidades sociais: amizades, socializagao, aceitagao em novos grupos, intimidade sexual e outros.
As necessidades de status e estima ocorrem depois que as necessidades sociais sdo supridas. Sdo
necessidades de status e estima:

autoconfianga, reconhecimento, conquista, respeito dos outros, confianca.

As necessidades de autorrealizagdo que se encontram no topo da piramide hierarquica sao: moralidade,
criatividade, espontaneidade, autodesenvolvimento, prestigio.

Fontes:
https://mundoeducacao.uol.com.br/psicologia/maslow-as-necessidades-humanas.htm




Bolsdo

LINGUAGEM DIGITAL - MEMES

O denominado Meme é um termo criado pelo escritor Richard
Dawkins, em seu livro The Selfish Gene (O Gene Egoista,
lancado em 1976), cujo significado € um composto de
informagbes que podem se multiplicar entre os cérebros ou em
determinados locais como, livros. O Meme pode ser
considerado uma ideia, um conceito, sons ou qualquer outra
informacéao que possa ser transmitida rapidamente.

O periodo de vida de um Meme na internet pode ser infinito ou
efémero, bem como o seu contetido que esta sujeito a evoluir ao
longo do tempo, pois uma vez postado na web, a informagéo
estara sujeita a comentarios, criticas, efeitos negativos e outros
tipos de intervencgdes e reacoes.

A caracteristica principal do Meme ¢ justamente a possibilidade
de ser recriado por qualquer um e a qualquer momento.
Contudo, os Memes s&o qualquer tipo de informacéo, ideia ou
conceito, os quais poderao ser transmitidos de um local para
outro de formarapida.

Fontes:
https://www.infoescola.com/comunicacao/memes/




VALORES HUMANOS

Entendemos por valores humanos o conjunto de regras de convivio social que, embora ndo estejam
registradas como ocorre com as leis, estdo implicitas. O amor, a amizade, a bondade, aconfianga, a
fraternidade, a honra, entre tantos outros valores fazem parte dessa lista que esta presente na natureza
do ser humano.

E importante dizer que existem pessoas que adotam condutas que se mostram bastante distantes
desses valores. Contudo, devemos sempre nos esforgar para nos manter proximos deles, assim,
estaremos nos respeitando, respeitando ao outro e contribuindo para um mundo melhor para todos.

Continue a leitura e faga essa reflexdo sobre quais sdo os valores humanos que tem seguido em seu
comportamento diario, lembrando que a ideia ndo é se julgar e sim buscar sempre melhorar e evoluir
através de cada experiéncia.

Fontes:
https://www.ibccoaching.com.br/portal/motivacao-pessoal/valores-humanos-quais-sao-os-seus/
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CULTURR DR MASSA

A cultura de massa faz parte da cultura em geral, que é o bem mais precioso
produzido pela humanidade. Por cultura, entendemos um conjunto de habitos,
costumes, religiao, idioma e produgdes artisticas ligadas a um grupo especifico
de pessoas, ou seja, auma comunidade ou sociedade.

Dentro desse recorte, temos a cultura auténtica e a cultura inauténtica. A cultura
inauténtica é a cultura de massa, que € produzida em larga escala e serve como
artificio para fazer girar o mecanismo capitalista por meio dos lucros com a
producao cultural e com a manipulagdo das massas, que serve aos interesses
politicos e mercantis.

Ha uma grande pesquisa da area da comunicag¢ao que envolve a sociologia, a
psicologia e a administragédo para descobrir o que é capaz de agradar o grande
publico, que consiste no espectador médio da cultura de massa.

Acultura de massa esta estreitamente ligada ao consumo. As propagandas que
sao veiculadas na televiséo e nainternet tém o propésito de levar o espectador
a consumir os produtos propagados. Nao obstante, as propagandas também
sao veiculados ideais de vida. Do mesmo modo que as propagandas passam
tais ideais, a cultura de massa também é utilizada com tal objetivo.

Fontes:
https://brasilescola.uol.com.br/sociologia/cultura-de-massa.htm
https://mundoeducacao.uol.com.br/sociologia/cultura-de-massa.htm



	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7

